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“Cada vez es mds dificil
- comparar precios en la Red”

REPORTAJE

“Shomo es un buscador de productos que compite con los lideres”

L GALO
Madrid. Con comparaciones
de precios y caracteristicas

de mas 300.000 productos de -

los principales comercio elec-
tronicos, Shoomo el dltimo
buscador de productos com-
nice con los grandes por un
mercado en crecimiento. El
pasado mes de diciembre, lo-
grd 700.000 consultas a sus
servicios. LA GACETA en-
trevisté a Rail Jiménez, su
creador y director.

En los dltimos tiempos apa-
recen continuamente nuevo
proyectos de buscadores de
productos. ;Qué diferenciaa
Shoomo?

El nimero de webs que ven-
den productos o servicios por
Internet estd creciendo de
manera exponencial en los
ultimos afios, v esto hace que
cada vez sea mas dificil para
los usuarios visitar todas las
tiendas v comparar precios
entre cada una de ellas.
Shoomo.com ha desarrollado
una tecnologia propia de biis-
queda de productos, denomi-
nada ShoRank. Ademas ofro
de nuestros factores diferen-
ciadores es la experiencia de
nuestro equipo en el merca-
do espaiiol. Shoomo.com.

Los portales de compras on-
line tiene los productos de
las mismas tiendas. ;Por
qué no incorporan tiendas
pequerias y medianas?
Shoomo.com tiene previsto
dar cabida a todas las tiendas
del mercado que deseen ven-
der sus productos por Inier-
net, tanto grandes comercios
como peguenos. En una pri-
mera fase, hemos alcanzado
mas de 50 grandes acuerdos
con tiendas como El Corte In-
glés 0 FNAC. En una segun-

Raiil Jimenez, creadory director del buscador de productos
Shoomo.com.

La demanda de
productos en la
Red se centra
en los viajes y la
electronica

da fase, a partir del segundo
semestre, trataremos de in-
corporar a todas las pymes
que estén interesadas.

{Como puede ayudar a las
pymes este tipo de portales?

Las pymes tienen pocas oca-
siones para equipararse a los
grandes actores del mercado.
En Shoomo.com la pyme lo-
grari la misma importancia
que uno de sus principales
competidores. En un busca-
dor de producios como
Shoomo.com, las pequenas y
medianas empresas obtienen
una excelente rentabilidad
en términos de retorno de la
inversion. Segiin se despren-
de de diferentes estudios v
datos internos, los indices de
conversion para muchas
tiendas minoristas son dos

veces mayores en los busca-
dores de productosgueen los
buscadores generalisias co-
mo Google o Yahoo.

£Qué coste y requisitos téc-
nicos tendria para un peque-
flo comercio que venda onli-
ne?

Los costes de introducir un
catalogo de productos en el
escaparate de Shoomo.com
estan basados en los resulia-
dos. Solo pagara por cada
venta generada gracias a
nuestro portal, o bien por ca-
da clic que realicen nuestros
usuarios en sus productos.

(Cuail es el gasto medio de
un comprador en un busca-
dor de producto?

El Shoomo.com en el altimo
mes de enero de 2006 fue de
247 euros. En general, esta-
mos notando un crecimiento
sustancial en el Gltimo afio.
Doce meses atras, el gasto
medio de nuesiros usuarios
era de 197 euros.

¢(Hay algnin tipe de producto
gue los usuarios se resisten
a comprar online?

Existen ciertas tendencias
en cuanto a los productios
mads demandados en la Red.
Desde nuestro lanzamienio,
hemos constatado gue los
productos mas demandados
por los usuarios son, por este
orden: viajes, electronica, in-
formatica v cine v DVD.

Shoomo.com gestiona
compras.com. ;Cémo lo ha-
béis conseguido?

Hemos llegado a un acuerdo
importanie de explotacion
del dominio Compras.com
con una empresa argentina
gque era propietaria de este
dominio desde el afio 1995.



